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Zielgruppe und Kommunikationsziel

Zielgruppe: Fuihrungskréfte im Top-Management, Finanz- und
Vermdgensverwalter, Fondsanbieter, Fondsmanager,
mittelstandische Unternehmer, KMU Geschaftsfiihrer,
institutionelle Anleger

Kommunikationsziel: TREND REPORT sensibilisiert die Leser
fiir die aktuellen Herausforderungen am Kapitalmarkt und stellt
Strategien vor, die Risiko und Rendite abwagen. Im Mittelpunkt
stehen Alternativen zum Sparen: Aktien, Fonds und Indizes,
aber auch Sachwerte und Rohstoffe.

Ihre Einbindung

Wir gestalten Ihre Einbindung in unserer Ausgabe sorgfaltig
und mit einer guten Schreibe. Dafiir wahlen wir mit Ihnen
gemeinsam das passende Stilmittel fiir Ihr Kommunikationsziel:

° Gastbeitrag

. Fallbeispiel

° Success Story

° Interview

Neues Konzept: ,Freie Inhalte®

,Teilen von Wissen fir die Wirtschaft" heiBt unsere Mission. Jeder
Print-Beitrag in TREND REPORT wird — Ihr Einverstandnis vo-
rausgesetzt — unter der Creative Commons Lizenz auf
www.trendreport.de verdffentlicht. So erreichen wir gemeinsam,
das die Inhalte von TREND REPORT, ob online oder print, viral
vertrieben und damit nachhaltig vermarktet werden.
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WEITERE THEMEN DER OKTOBER-AUSGABE

Die vernetzte Gesellschaft (Titelthema)
Der Trend hin zur Digitalisierung in Wirtschaft und
Gesellschaft ist ungebrochen.

IT-Outsourcing
Partnerschaft auf Augenhdhe.
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Vernetzte
Gesellschaft

Der Trend hin zur Digitalisierung in Wirtschaft
und Gesellschaft ist ungebrochen

Outsourcing Hightech im Alltag Finanztrends 2016
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Wie wir unsere Themen bearbeiten...

W Das e-Paper der aktuellen Ausgabe finden Sie unter:
www.trendreport.de/ausgaben
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