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Security Intelligence

Proaktlwtat Automat|5|erung und kontlnulerllche WelterentWIckIung von SicherheitsmaBnahmen schiitzen.

n 37 Prozent aller erfolgreichen Angriffe spielt

menschliches Fehlverhalten eine Rolle, 34 Pro-

zent der Unternehmen haben noch keinen Schutz
fur Endpoints und weniger als 50 Prozent haben ihre
Sicherheitsprozesse automatisiert. Die Folge: 67 Pro-
zent aller Unternehmen sind erfolgreich attackiert wor-
den. Das sind zentrale Ergebnisse einer aktuellen IDC-
Studie. Effektiver Schutz beginnt mit der Erkenntnis,
dass Attacken kaum noch zu verhindern sind. Zielfiih-
render sind automatisierte MaBnahmen, die im Ernst-
fall durch einen Algorithmus abgearbeitet werden kon-
nen. Der Schaden muss so gering wie mdglich gehal-
ten werden. Vor allem vor dem Hintergrund der Mel-
depflicht an das BSI.

Dies alles gelingt nur durch automatisierte und umfas-
sende Security-Prozesse, die den Endpoint miteinbe-
ziehen. Security ist nicht mehr nur ein Produkt, son-
dern ein ganzheitlicher Prozess, der zu einem integra-
len Bestandteil der Wertschdpfungskette eines Unter-
nehmens werden muss.

TREND REPORT ist die aktuelle Wirtschaftszeitung, die
zukinftige Trends zum Thema macht. Wir suchen nach
neuen Anzeichen, die Wendepunkte im Zeitgeist mar-
kieren und verstehen uns als Partner der Wirtschaft.
TREND REPORT liegt als Fremdbeilage der Gesamtauf-
lage des Handelsblattes bei.

Themen und Inhalte:

360° Grad Security Strategien
...beginnen mit Datenschutz & Compliance.

Endpoint-Security
Deep Learning fiir Echtzeit-Schutz vor
Endgerate-Attacken.

Threat Detection
Effiziente Angriffserkennung mit KI und ML

Sichere Identitaten
Kein IoT und IIoT ohne IAM und PAM.

SOC-as-a-Service
MaBgeschneiderte Sicherheit mit Managed
Security Services.

OT/IT Sicherheit
Integrierte Security-Lésungen fiir
konvergierende OT- und IT-Netzwerke.

Datenhoheit bewahren!
ZeitgemaBe Verschliisselungstechniken,
Tokenisierung und PKI.

Cloud Security
Blueprint fiir die sichere Cloud-Anwendung!

Security by Design
Hochste Prioritat flir Geschaftsmodelle

Cyber-Hygiene
Schwachstellenanalysen, Patches und
geeignete Konfigurationen



Zielgruppe und Kommunikationsziel

Zielgruppe: Leser und Abonnenten des Handelsblattes,
Konzernvorsténde, Fiihrungskrafte im Top-Management,
Mittelstandische und Familienunternehmen, CIO, CTO, COO,
Geschaftsfihrer, Fihrungskrafte und Selbststéndige mit einem
Haushaltsnettoeinkommen von tiber 4.000 € im Monat.

Kommunikationsziel: TREND REPORT schafft mit der Reportage
eine Plattform flir Security-Experten und -Lésungsanbieter. Ziel
ist es, Leser fiir aktuelle und kommende Herausforderungen zu
sensibilisieren und ganzheitliche Security-Konzepte aufzuzeigen.
Denn nur die Unternehmen, die verstanden haben, dass
Security mehr als ein Produkt ist, werden im Wettbewerb
bestehen.

Ihre Einbindung

Wir gestalten Ihre Einbindung in unserer Ausgabe sorgfaltig
und mit einer guten Schreibe. Daflir wahlen wir mit Ihnen
gemeinsam das passende Stilmittel fir Ihr Kommunikationsziel:

. Gastbeitrag

. Fallbeispiel

. Success Story
. Interview
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Interesse als Journalist und Verleger gilt den
Themenbereichen rund um die digitale Transformation
und dem IT-Management
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WEITERE THEMEN DER NOVEMBER-AUSGABE

Smarter Standort Deutschland (Titelthema)
Neuer Wind fiir neue Ideen

Smart Services und Smart City
Intelligente Algorithmen treiben die Entwicklung

November 2019 Redaktion und Zeitung fiir moderne Wirtschaft
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